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O1 Das Problem

Warum wurde die Kampagne ,The Fair Choice” eingefiihrt?
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O1 ziel der Kampagne
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Faire Woche
starken

Forum Fairer Handel
moderner und
relevanter positionieren



O1 Kommunikationskanale
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O1 Leitfrage

In welcher Welt wollen
wir einkaufen,
leben und handeln?



O1 Persona

Lena, 22 Jahre alt

lebt in Berlin-Kreuzberg
Studiert und arbeitet nebenbei im Café / Minijob

interessiert sich fur Nachhaltigkeit und Menschenrechte
politisch engagiert

kauft gerne Second Hand (z. B. Vinted, Flohmarkte)
nutzt soziale Medien intensiv

Unsicherheit bei Zukunft & Karriere

,Be the change you want to see in the world.”



O1 Persona

Markus, 23 Jahre alt

lebt am Ku'damm in Berlin
vollzeit Influrenzer

e Fitness & Gym

e schnelle Autos und Luxusmarken

e High Fashion & teurer Konsum

e kauft eher nach Image als nach Nachhaltigkeit

e Angst, nicht erfolgreich genug zu sein

“Status speaks before you do.”



O1 Storytelling

Fur Lena ist Fair Trade mehr als ein
Trend. Weil sie sich selbst intensiv mit
dem Thema beschaftigt, moéchte sie
andere Menschen fur fairen Handel
begeistern und dazu beitragen, dass
er weltweit mehr Bedeutung erhalt.




O1 Storytelling

Markus achtet vor allem auf Trends,

Status und sein auBBeres Erscheinungsbild.
Fair Trade steht zunachst nicht im Fokus.
Durch Kooperationen, Networking und
die wachsende Prasenz der Kampagne
kommt er jedoch immer haufiger mit dem
Thema in Kontakt und erkennt, dass
bewusster Konsum einfacher ist, als er

dachte.




O1 Moodboard
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Designentwicklung



02 Logoentwicklung
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02 Logo Anwendung

FORUM
FAIRER
HANDEL

FORUM
FAIRER
HANDEL

Gemeinsam fiir
fairen Handel.
———————

forum-fairer-handel.de

FORUM
FAIRER
HANDEL

Gemeinsam fir

fairen Handel.

forum-fairer-handel.de



02 Slogan

. Dein Kaffee hatte mehr Urlaub als der Bauer.
. Dein Konsumproblem. Unsere Marketingkampagne.
. Dein Gewissen ist unser Geschaftsmodell.

. Billig geht runter. Fair bleibt hangen.

. Damit du beim Trinken moralisch kommen kannst.
. Kapitalismus mit Kondom.

. Fair produziert. Frech konsumiert.



02 Plakat1 ,
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02 Plakat

LIVE IN CONCERT

Dein
Kaffee
EUROPE TOUR 2024 hatte
% -mehr
Urlaub

als der
Bauer,
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02 Plakat 2

Bewusstsein schaffen.
Verhalten verandern.

Zukunft gestalten.




02 Plakat 2

€0 BV
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Bewusstsein schaffen.
Verhalten veréndern.
Zukunft gestalten.




02 Plakat 3
Billig geht
unter.

Fair bleibt
hangen.

luckst mehr




02 Plakat 3

LUNA PARK

Billig geht
unter.

Fair bleibt
hangen.

Du schluckst mehr
als du denkst.
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¥
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02 Plakat 4 e
Kapital-
ismus
mit
Kondom.




02 Plakat 4

Kapital-
ismus
mit
Kondom.




02 Plakatreihe
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02 Faire Woche Plakat

= 11.-25.09.2026 F

Dann hast Du
einen Termin!
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02 Faire Woche Plakat
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Faire Woche Plakat

WOCHE

Dein Konsum.

Ihr Preis.

S 11.-25.09.2026

Mach mit bei
der Fairen Woche!




02 Faire Woche Plakat

FAIRE ©
WOCHE

Dein Konsum.

Ihr Preis.

Mach mit bei
der Fairen Woche!




02 Cooperations Box

FORUM |
FAIRER
HANDEL |

Deine Entscheidung-

Far faire produkte. I
[ eine besserée Welt.

FU

In Kooperation
mit Fairtrade

Billig geht
unter.

Kapital-

Fair handeln.
Besser leben.

Fair
beginnt
bei dir.

Jede Entscheidung
macht einen Unterschied.

Mit dieser Box unterstiize du faire
Handelspraktiken und setzt ein Zeichen
fr eine bessers Zukunft.

Gemeinsam
fair handeln.

FAIRER
KAFFEE
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mit
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Dein Konsum.

waenn VaraAteOTuNG
P——

Ihr Preis.

_CHOICE.

Danke,

dass du dich

| fair entscheidest.
Gemeinsam

far Mensch
und Urmwaelt. ﬁ b
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02 Digitale Broschure

https://www.figma.com/proto/

26919pVe9640U7WyYYADOQQ/Digi-
taler-Flyer?node-id=2-2&t=CQFy6e-
ME7AUHCHMC-1&starting-point-node-
id=2%3A2



https://www.figma.com/proto/z6gI9pVe964OU7WyYADOqQ/Digitaler-Flyer?node-id=2-2&t=CQFy6emE7AUHCHMC-1&starting-point-node-id=2%3A2

02 Instagram

https://www.figma.com/proto/b2I0jASE9zI3ti4nGwZ04A/The-
FairChoice_lnstagram?t=wYhAssBOWTAxG50on-1


https://www.figma.com/proto/b2IOjASE9zJ3ti4nGwZ04A/TheFairChoice_Instagram?t=wYhAssB9wTAxG5on-1

02 Landingpage

https://www.figma.com/proto/T654KIg6s2BKflcOi4dUls/Land-
ingpages?node-id=0-1&t=ZGuWg6KGctQIlnlcu-1


https://www.figma.com/proto/b2IOjASE9zJ3ti4nGwZ04A/TheFairChoice_Instagram?t=wYhAssB9wTAxG5on-1

Leitfrage

In welcher Welt wollen
wir einkaufen,
leben und handeln?



